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PROTOCOLOS/ACORDOS/PARCERIAS

15. PROPOSTA DE ACORDO DE COOPERAGAO - APOIO AO EMPREENDEDORISMO,
FORMAGAO, INOVAGAO E DINAMIZAGAO DA ATIVIDADE COMERCIAL E TURISTICA

Submete-se a consideragao do Executivo Municipal a proposta relativa ao acordo de cooperagao a
celebrar entre o Municipio de Braga e a Associagdo Empresarial de Braga, (em anexo), que tem
por objeto a atribuigdo de uma comparticipagao financeira a AEB no valor de 180.000,00€, destinada
a apoiar um programa de desenvolvimento empresarial, 0 qual consagra um conjunto de atividades

de apoio ao empreendedorismo, formagé&o, inovagao e promogao comercial.

Unidade Administrativa e de Apoio aos Orgdos Autarquicos
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ENQUADRAMENTO

Considerando que:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

h)

A Associagdo Empresarial de Braga (AEB) é uma pessoa coletiva sem fins lucrativos e
de utilidade publica;

A AEB sempre foi a associacdo empresarial mais representativa do concelho de Braga,
possuindo 158 anos de histéria ao servico do desenvolvimento socioeconémico de
Braga, da regigo e do Pais;

A AEB tem realizado projetos e iniciativas de promogao e dinamizagao economica que
muito tém contribuido para a afirmagéo de Braga a nivel nacional e internacional;

A AEB desenvolve atividades relevantes para o tecido empresarial de Braga nas areas
da inovag&o empresarial, do apoio ao empreendedorismo, da qualificacdo de pessoas e
organizagdes, da organizagéo de iniciativas de dinamizacdo econémica e de outros
eventos de interesse cultural e social;

O Municipio de Braga desenvolve uma forte aposta no desenvolvimento das atividades
economicas, na atrag&o de investimento e talento e na criagdo de emprego qualificado
e sustentavel;

O Municipio de Braga tem vindo a implementar anualmente, em parceria com a AEB, um
programa de agdes coletivas de dinamizagao econémica e empresarial com reconhecido
sSucesso;

A renovagao do acordo de cooperagéo entre a AEB e a Camara Municipal de Braga visa
a promocao do desenvolvimento econémico do concelho e do seu tecido empresarial
atraves da realizag@o de iniciativas em prol do aumento da competitividade empresarial,
do empreendedorismo, do apoio ao investidor, da qualificacdo de pessoas e empresas
e, entre outros designios, do aumento da empregabilidade;

A Camara Municipal de Braga nunca deixou de apoiar a AEB e o tecido empresarial do
concelho, no sentido de promover um desenvolvimento econdémico inclusivo e
sustentavel, no sentido de afirmar Braga como praga comercial, territorio competitivo e
amigavel para investir, bem como destino turistico de exceléncia no contexto nacional e

internacional.

O presente acordo de cooperacdo destina-se a dotar a AEB dos recursos necessarios a

prossecucao dos objetivos delineados no programa anual de atividades para 2022 e cujas

iniciativas s&o elencadas em anexao.

Assim, o Municipio de Braga e a AEB acordam em celebrar um acordo de cooperacdo que

consagra o desenvolvimento de agdes conjuntas, com a finalidade de:
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Difundir uma cultura de inovacdo, de competitividade acrescida e de apoio ao
empreendedorismo em Braga;

Apoiar o tecido empresarial de Braga no processo de retoma da atividade econémica no
periodo pés-pandemia;

Sensibilizar o tecido empresarial para os novos desafios da digitalizacdo dos negécios, das
alteracdes climaticas, da transicdo energética, da economia circular e da adogao de
estratégias de sustentabilidade empresarial:

Atuar sobre os fatores criticos de melhoria da competitividade das empresas do concelho:

Disponibilizar servigcos de apoio ao empresario e investidor, em articulacdo com os diversos
Servicos municipais;

Promover iniciativas de dinamizag&o comercial, em parceria com a CMB e outros operadores
relevantes, bem como atividades de divulgacédo da oferta industrial, comercial, turistica e
cultural de Braga;

Promover um programa estruturado de intervencdes que assegurem uma atividade turistica
social e ambientalmente sustentavel, procurando promover uma maior e melhor integragcbes
entre os residentes e turistas, melhorando a qualidade vida dos residentes e promovendo uma

maior retencéo de valor para a comunidade em resultado da atividade turistica:
Apoiar as empresas do concelho na busca de oportunidades em mercados internacionais;
Intervir na implementacéo de programas e medidas de apoio & modernizacdo empresarial;

Promover o acesso a inovagéo tecnologica e organizacional articulando com o Municipio e as

entidades da envolvente empresarial agdes coletivas de apoio & dinamizacio econémica.



ACORDO DE COOPERACAO

Entre a

Camara Municipal de Braga, adiante designada por CMB, pessoa colectiva n.° 506 901 173,
com sede na Praca do Municipio, em Braga, representada pelo Senhor Presidente Dr. Ricardo
Rio, que outorga na qualidade e em representacao da entidade concedente da comparticipacao
financeira;

Associacao Empresarial de Braga, adiante designada por AEB, pessoa colectiva n.° 500 971
285, com sede na Rua D. Diogo de Sousa, 91, em Braga, representada pelo Senhor Presidente
da Direccéo Daniel Fernandes Vilaga, que outorga na qualidade e em representacao da entidade
beneficiaria da comparticipacéo financeira:

E celebrado o presente acordo de cooperacao que se regera pelas clausulas seguintes:

Clausula Primeira
Objeto

O presente acordo de cooperacdo tem em vista a atribuicdo de uma comparticipagao financeira
da CMB a AEB, no valor de 180.000,00 euros (cento e oitenta mil euros) destinada a apoiar um
programa de desenvolvimento empresarial, o qual consagra um conjunto de actividades de apoio
ao empreendedorismo, formag&o, inovacdo e promoc&o comercial, com a finalidade de reforcar
a afirmagéo nacional e internacional de Braga como pélo de exceléncia para a atraccéo e

dinamizagéo de actividades econdmicas ligadas ao sector terciario da nossa economia.

Clausula Segunda
Metodologia e Planeamento de Actividades

1. A AEB compromete-se a efetuar o devido desenvolvimento e planeamento do programa
acordado com base nas necessidades de afectac&o e articulacdo dos meios humanos e materiais
disponiveis, propondo, ao longo da vigéncia deste acordo de cooperacao, as revisbes/alteracbes

que se revelem necessarias para validagao da CMB.

2. Apds a conclusao das atividades previstas e realizadas ao abrigo do presente acordo de

cooperacao, a AEB enviara a CMB o respectivo relatorio final de execucéo.

3. A CMB podera a todo o momento exigir informacées ou relatérios de progresso relativos a
execucao do plano, comprometendo-se a AEB a dar seguimento aos pedidos apresentados.



Clausula Terceira

Prazo de Vigéncia

1. O prazo de vigéncia do presente acordo de cooperag&o inicia-se na data da sua aprovagéo
pela CMB, permitindo, no entanto, a inclusdo de atividades desenvolvidas pela AEB desde
01/01/2022 e termina em 31/12/2022.

2. A pedido da AEB com uma antecedéncia minima de 30 dias, o prazo anteriormente definido
para o termo do acordo podera ser prorrogado por um periodo nunca superior a 90 dias, desde
que a pretensao e justificacéo apresentada pela AEB seja aprovada pela CMB.

Clausula Quarta

Orgamento

O programa de desenvolvimento empresarial e de dinamizagdo socioeconémica objecto do
presente acordo de cooperacéo estd orcamentado no montante global de 180.000,00 euros
(cento e oitenta mil euros), conforme descrito no Anexo |, que se considera parte integrante do

presente acordo de cooperacao

Clausula Quinta

Execucéo e Comparticipacéo Financeira

1. A CMB procedera ao pagamento do valor acordado em 4 prestagdes trimestrais de igual
montante, devendo a AEB remeter, para o efeito, um relatério trimestral de execucgdo até dia 15

do més seguinte ao trimestre em causa.

2. A AEB obriga-se a inserir no seu relatério anual de actividades e contas uma rubrica com a
indicacdo “Acordo de cooperagdo com a CMB", bem como inscrever nessa rubrica os

movimentos contabilisticos correspondentes.

3. A CMB procedera a retencdo de quaisquer prestagoes, sempre que a AEB nao apresente
atempadamente os elementos informativos e documentais solicitados pelos Servicos do

Municipio.

Clausula Sexta

Acompanhamento e Controlo

1. Compete @ CMB acompanhar e fiscalizar a execugdo do presente acordo de cooperacio,
procedendo, sempre que achar conveniente, a realizac&o de auditorias, inquéritos e sindicancias.

2. A AEB compromete-se a colaborar activamente nas accdes de acompanhamento e
fiscalizacdo da execugéo do presente acordo de cooperagdo, procedendo ao envio das
informacdes e relatérios que venham a ser pedidos pelos Servigos do Municipio, no ambito das

actividades de realizagdo do programa acordado.



Clausula Sétima

Publicitacao

A CMB e a AEB assegurardo a publicitac&o do apoio financeiro concedido, bem como do objecto
e condicbes estipuladas no presente acordo de cooperagéo.

Clausula Oitava
Incumprimento, Cessacédo do Acordo e Contencioso

As entidades subscritoras acordam aplicar, no que respeita a eventuais questdes de
incumprimento, cessagdo do acordo ou de contencioso, o disposto na legislagdo e

regulamentacéo aplicavel ao presente acordo de cooperacéo.

Clausula Nona

Disposigao Final e Omisstes

As entidades subscritoras declaram estar cientes dos direitos e obrigagbes emergentes do
presente acordo de cooperagdo e acordam que em caso de omissao se recorrera a legislacéo e
regulamentacao aplicaveis.

Data:

Assinaturas,



ANEXO |

ORCAMENTO
Un: Euros
Cad. Descricao Comparticipacdo
CMB
1 Apoio global as vertentes de planeamento,
organizacgao e gestao dos servigos disponibilizados e
acbes planeadas
1.1.  Equipas técnicas 25.000,00
1.2. Servicos especializados 25.000,00
1.3. Encargos gerais 15.000,00
Subtotal 65.000,00
2. Acdes promocionais (indicadas no Anexo II)
2.1. Equipas técnicas 45.000,00
2.2. Servigos especializados / agdes de dinamizacdo 45.000,00
2.3. Encargos gerais 25.000,00
Subtotal 115.000,00
3.  Comparticipacdo em projetos
3.1. Linha de Apoio a Sustentabilidade — Projeto “Braga:
Cidade Auténtica”
Total (1+2+3) 180.000,00




ANEXO Il

Sintese das a¢des previstas em grandes nimeros:

19

pe:

n.° de iniciativas de promoc&o e/ou de
desenvolvimento empresarial a desenvolver

L&

741

n.° de empresas envolvidas nas agbes coletivas a
desenvolver

K

volume de negdcio induzido no ambito das acoes

m|lh6es de euros a desenvolver

—
@

! I ® 0 0
e
2 u 6 O n.° pessoas que participarao em workshops de

capacitacdo empresarial [32 workshops]

| - 5 : O n.° de pessoas que frequentario cursos de

formacao profissional que conferem
certificado [76 cursos]

3 0 O n.° de atendimentos a empreendedores que

pretendem criar o préprio negocio
[50 planos de negécio elaborados]



Lista das acées coletivas previstas

1. Pop Up Store Visit Braga

Data: ao longo do ano

A "Pop Up Store Visit Braga” é um espaco de promogéo e divulgacéo temporaria da oferta
comercial e turistica do concelho de Braga, que pode ser utilizada de forma rotativa, pelo periodo
de uma semana, por diferentes agentes econdmicos, com 3 objetivos essenciais: promocao
turistica, promog&o comercial e promogao do empreendedorismo de base local.

Resultados esperados:
- 26 empresas envolvidas
- 26 mil euros de volume de negécios induzido

2. Passaporte do Tempo

Data: Janeiro a Dezembro

Iniciativa desenvolvida em co-promoc&o com o Pelouro do Turismo, que consiste numa espécie
de cart@o da cidade para turistas que recomenda e sugere experiéncias aos seus utilizadores,
concedendo beneficios no acesso a um conjunto de museus, lojas e restaurantes.

Resultados esperados:
- 50 Empresas envolvidas
- 25 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

3. Amigos do Café

Data: 14 fevereiro a 13 marco

Iniciativa de promog&o da coletiva do setor da cafetaria. Ao longo do més de janeiro, as empresas
aderentes disponibilizam um menu de pegueno-almogo saudavel e econémico.

Resultados esperados:

- 24 Empresas envolvidas

- 75 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

- Duplicar o numero de pequenos-almogos servidos nos aderentes durante a campanha

4. Animacao Comercial Semana Santa

Data: abril

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Semana Santa”. Traduz-se na
criacdo de uma mecénica de incentivo & realizagdo de montras tematicas e campanhas
orientadas para os visitantes do evento.

Resultados esperados:
- 50 empresas envolvidas

5. Sugestdes do Chef

Data: 25 abril a 29 maio

Iniciativa de promocéo coletiva do setor da restauracgo. Ao longo da campanha, as empresas
aderentes disponibilizardo refeicbes com a promogao “2 pelo pregco de 1",

Resultados esperados:

- 35 empresas envolvidas

- 528 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha
- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

6. Heineken Night Out Braga

Data: 6 maio

Iniciativa de promog&o de estabelecimentos de bebidas em parceria com a Heineken. Consiste
na realizagao de uma noite especial em que o consumo de Heineken proporciona brindes e
cerveja Heineken sem &lcool.

Resultados esperados:
- 11 empresas envolvidas
- 25 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes



7. Animagao Braga Romana

Data: 25 a 29 maio

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Braga Romana”. Traduz-se na
promogao de menus de degustagéo “Braga Romana” em estabelecimentos de restauracao.

Resultados esperados:
- 13 empresas envolvidas
- 25 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

8. Animacao Comercial Sdo Jodo

Data: 14 a 24 junho

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Sao Jodo”. Traduz-se na criacéo
de uma mecanica de incentivo & realizacéo de montras tematicas e campanhas orientadas para
os visitantes do evento.

Resultados esperados:
- 50 empresas envolvidas

9. Concurso Doce Sanjoanino

Data: junho

Iniciativa de promog&o da inovacédo no setor da pastelaria de Braga. Consiste na realizaczo de
um concurso que pretende eleger o Doce oficial das Festas de Sao Jozo de Braga para o triénio
2022-2024.

Resultados esperados:
- 6 empresas envolvidas
- 21 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

10. Vinho Verde Fest

Data: 8 a 10 julho

Evento de promog&o do vinho verde e gastronomia organizado em parceria com o Municipio de
Braga.

Resultados esperados:

- 40 empresas envolvidas

- 20 mil provas de vinho

- 115 mil euros de volume de negécios gerados ao longo do evento

11. Exposic¢ao fotografica “A esséncia do Comércio”

Data: agosto

A exposicao evidencia as principais virtudes do comércio de Braga — a familiaridade e afabilidade
dos rostos de quem esta sempre pronto a servir os clientes. Em cada edicao pde em evidéncia
os rostos do comércio de determinadas artérias comerciais de Braga.

Resultados esperados:
- 60 empresas envolvidas

12. Parceria “Voucher Educagio Manuais 1° Ciclo”

Data: a partir de setembro

Iniciativa de envolvimento do setor das Livrarias de Braga no processo de fornecimento dos
Manuais Escolares para os alunos do ensino basico da rede publica do concelho de Braga, no
ambito do Programa Voucher-Educac&o do Municipio de Braga.

Resultados esperados:
- 21 livrarias envolvidas
- 175 mil euros de volume de negdcios gerado nos aderentes

13. Iniciativa e roteiro “Verde Cool”

Data: setembro

Iniciativa de promoc&o coletiva dos estabelecimentos de comercializagdo de vinho verde e
petiscos. Aos finais de tarde do més de setembro, as empresas aderentes disponibilizardo menus
compostos por um copo de vinho e um petisco com o preco promocional de 3,50 euros.



Resultados esperados:

- 42 empresas envolvidas

- 284 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

14. Animacao Comercial Noite Branca

Data: setembro

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Noite Branca”, nomeadamente
através da coorganizacéo das Festas Brancas.

Resultados esperados:
- 15 empresas envolvidas
- 60 mil euros de volume de negacios induzido nos aderentes

15. Semana da moda digital FW2022

Data: outubro

Iniciativa de promocgao coletiva do setor da moda, realizada de forma digital. Ao longo desta
semana, serao exibidos nos canais digitais da AEB um conjunto de videos de apresentaczo das
cole¢des Outono Inverno de lojas do comércio de Braga. A producéo dos desfiles decorrera num
local emblematico do concelho.

Resultados esperados:

- 24 empresas envolvidas

- 36 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

- Duplicar o trafego nos aderentes durante as duas semanas subsequentes ao evento

- Aumentar em 10% o volume de vendas dos aderentes no més de realizacao do evento

16. Tardes Gulosas

Data: novembro

Iniciativa de promogéo coletiva do setor da pastelaria. Ao longo do més de novembro, as
empresas aderentes disponibilizardo uma das suas especialidades com a promocédo leve 2
pague 1.

Resultados esperados:

- 24 empresas envolvidas

- 84 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes

- Triplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

17. Acao comercial Natal

Data: dezembro

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Braga é Natal’. Inclui a
sonorizacao das principais ruas comerciais do centro histérico de Braga; a organizacéo do Bolo-
Rei gigante e um sorteio que premeia os consumidores do comércio local.

Resultados esperados:

- 200 empresas envolvidas

- 300 mil euros de volume de negécio induzido nos aderentes
- 150 metros de Bolo-Rei e 80 litros de Favaios distribuidos

- 24 ruas sonorizadas durante a quadra de Natal



Detalhe do projeto “BRAGA: Cidade Auténtica”

Criada no ambito do Programa Valorizar, a Linha de Apoio & Sustentabilidade no Turismo tem
como principal objetivo o apoio a iniciativas e a projetos que promovam a sustentabilidade social
€ ambiental no turismo, em linha com os objetivos tragados neste dominio pela estratégia para o
Turismo 2027, contribuindo, deste modo, para o refor¢o da competitividade de Portugal enquanto
destino turistico sustentavel.

O projeto “Braga: Cidade Auténtica” & promovido pela Associacdo Empresarial de Braga, em
parceria com o Municipio de Braga e pretende promover um programa estruturado de
intervencbes que assegurem uma atividade turistica social e ambientalmente sustentavel,
procurando promover uma maior e melhor integracdes entre os residentes e turistas, melhorando
a qualidade de vida dos residentes e promovendo uma maior retencdo de valor para a
comunidade em resultado da atividade turistica.

O projeto prevé um investimento global de 299.302,50 € e a atribuicdo de um incentivo nao
reembolsavel de 239.441 64 €. O prazo de execugdo do projeto decorre até 11 de agosto de
2023.

Os principais objetivos do projeto sdo os seguintes:

>> Promover uma relagdo com a populacéo residente no que respeita & importancia do turismo,
como setor de grande desenvolvimento e contributo econémico, em que, apesar dos seus
impactos positivos na regeneracao urbana, na criacdo de novos negdcios, na criagdo de
emprego, qualificacéo de pessoas, percebe-se que se esta a instalar uma imagem negativa do
setor que pode ter consequéncias graves para o seu desenvolvimento;

>> Promover uma relacdo com as empresas, no intuito de angariar mais beneficios para o
comercio, e assim conseguir envolvé-lo de forma positiva com o turismo, reduzindo o potencial
foco de tens&o. Por outro lado, ao trabalhar para melhorar a relagéo, também se esta a trabalhar
para se conseguir uma cidade mais auténtica, com um comércio com identidade, evitando-se o
sucedido noutros destinos onde acaba por estar demasiado padronizado;

>> Promover o consumo dos produtos locais, através da realizagdo de um programa de
animacgéo, em torno da oferta concreta de experiéncias, que permitem a degustacéo de produtos
locais com um contexto pré-determinado e a precos muito convidativos, constituindo-se como
uma das apostas para incentivar este consumo junto de residentes e turistas;

>> Promover a sensibilizac&o e educaczo da populagcdo em geral, através da realizaggo de acdes
de sensibilizagéo / capacitagéo para a importancia do turismo e os seus beneficios, mas também
para os cuidados e necessidade de envolvimento de todos, bem como valorizar o trabalho de
capacitacao que sera desenvolvido com os empresarios e outras entidades.

O plano de acdes prevé as seguintes atividades:

Agdo 1 — Compras de Bairro, compras amigas: Guia de apoio ao turista para facilitar as suas
compras do quotidiano, fazendo-o sentir como um residente

Acao 2- Miradouro do tempo: Instalacdo de um equipamento de realidade virtual em linha com a
estratégia da cidade de se posicionar como uma cidade de Media Arts

Acao 3 — Lojas com histéria: Desenvolvimento de website (e App) e de contetdos sobre cada
loja classificada; Desenvolvimento de roteiro ‘Lojas com Historia”; Desenvolvimento de
minidocumentarios em video sobre lojas classificadas e um video genérico promocional

Agao 4 — Sabores auténticos / Guia para foodies: desenvolvimento de Guia em formato fisico e
digital

Agao 5 — Sabores auténticos / Guia de enoturismo: desenvolvimento de Guia em formato fisico
e digital

Agao 6 — Sabores auténticos / Campanha multimeios online e offline de promocéo de produtos
endogenos e da gastronomia minhota

Acao 7 — Sabores auténticos / 4 iniciativas de animacao comercial que fomentem uma maior e
melhor integrac&o entre residentes e turistas: Design e impresséo de folhetos de divulgacao



Acéo 8 — Guardies Replay: acées de capacitagdo junto de operadores econémicos sobre o
Patriménio de Braga

Acéo 9 - Programa de sensibilizacdo Turismo = diversidade + compreenséo + futuro + lado bom
do turismo: programa de sensibilizagdo das geracbes mais jovens sobre a interculturalidade e as
oportunidades do turismo

Acdo 10 — Guia de servicos turisticos para a populagéo local: desenvolvimento de Guia e
respetivos contetidos

Acéo 11 — Estudo sobre a percecao do turismo por parte da populagao da cidade de Braga
Agé&o 12 — Monitorizaczo da performance de comunicagio
Agao 13 — Monitorizagso da evolugao das receitas e da procura turistica no concelho

Agao 14 — Assisténcia técnica a candidatura e na sua execucio

Resultados esperados:

- Aumentar a procura turistica em Braga;

- Aumentar a estada média em Braga;

- Crescer as receitas em valor e a um ritmo mais acelerado do que as dormidas;
- Alargar a atividade turistica a todo o ano (esbater a sazonalidade);

- Aumentar as habilitacdes da populacado empregada no turismo:

- Assegurar que a atividade turistica gera impacto positivo nos residentes:

- Aumentar a visibilidade mediatica de Braga enquanto destino turistico.



